arte,disenoy poder

n los ultimos anos del siglo XX, la Revista Tipografica

fue el escenario de una lucha a veces frontal, a veces

solapada entre disefiadores y expertos. El objetivo:
imponer, a través de sus articulos, la propia representacion del
diseno. En sus paginas, los autores legitimados para exponer
sus opiniones y teorias, fueron tejiendo un universo de
representaciones de ladisciplina.

Soledad Martinez indaga sobre esos textos, deshilvanando
los discursos de Jorge Frascara, Gui Bonsiepe, Norberto
Chaves, Silvia Fernandez, Yves Zimmermann y Maria
Ledesma, maximos referentes de la teoria del diseio de ese
periodo. La autora demuestra que no hay discursos
desinteresados, atin en aquellos que luchan por imponer un
disefio social, alejado de losintereses del poder econémico.

Apoyandose en textos de Bourdieu, Baudrillard, Foucault,
Vattimo y otros autores, “Arte, disefio y poder” es un texto
profundo y critico, que pone en evidencia los
desplazamientos de los protagonistas -y de la disciplina
misma- desde el campodel arte haciael campo del poder.

disefio: www.estudiocasagrande.com
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