Los cambios producidos en el sistema econdmico y la geopolitica
internacional con los procesos de globalizacion y movilizacién de capitales y
la consecuente alteracidén de los sistemas culturales y econémicos de base
nacional se han traducido en los ditimos afios en una creciente actividad de
las industrias y agentes econdmicos de la informacion y la comunicacién con
imprevisibles efectos e influencia sobre las politicas piblicas de numerosos
paises del sur.

El presente libro trata de aportar herramientas analiticas y conceptuales sobre
la estructura y problematica econémico-politica de la comunicacién,
introduciendo al lector en el conocimiento detallado de los perfiles,
contradicciones y dialéctica de la comunicacion regional y su control
atendiendo a las variables ideclégicas y estructurales de reproduccién
etnocentrista de las desigualdades culturales asi como a los problemas
centrales estratégicos de la economia politica de la comunicacién y la cultura
en el entorno de las transformaciones introducidas con la revolucidn digital.
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