Este ensayo critico ofrece una radiografia de la prensa escrita en un
momento en el que el ecosistema mediatico ha volado por los aires
a causa del impacto de la revolucién digital y el desarrollo de las
redes sociales. Los ciudadanos, en esta nueva sociedad de redes,
tienen vocacién de convertirse en «periodistas» a través de disposi-
tivos ligeros como los blogs, Twitter o Facebook que ofrecen un
potencial de comunicacién inédito. Hay quienes incluso prevén un
wperiodismo sin periodistas» a la manera de WikiLeaks que garantice
la existencia de una informacién libre e independiente.

Las referencias tedricas y practicas del periodismo que se han ido
fijando a lo largo de siglo y medio de dominacién mediatica ya no
resultan adecuadas.

Las leyes de la informacién, al dictado de la urgencia y del mercado,
cambian a velocidad de vértigo mientras aumenta el riesgo de
manipulacion y de chanchullos. Algunos géneros muy apreciados
por la opinién publica como el periodismo de reportaje o de investi-
gacion se hallan en vias de extincion porque las empresas mediati-
cas los consideran demasiado costosos. Y aunque el nuevo sistema
aun no ha logrado encontrar un modelo econémico viable, el surgi-
miento de paginas web innovadoras y mejor adaptadas al nuevo
entorno, que compiten ahora con los medios tradicionales, repre-
senta una esperanza de democratizacion de la informacion.

¢Podréa sobrevivir el periodismo? Sin duda alguna. Porque el perio-
dismo nunca ha conocido una «edad de oro» y ha superado otras
graves dificultades en el pasado. Pero por el momento se encuentra
un poco como Gulliver cuando llegd a la isla de los Liliputienses:
agarrotado con miles de minusculas ataduras...

Traduccién: Begofia Moreno-Luque
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