Descubre qué son y cdmo sacar
provecho de las narrativas transmedia

«Sin lugar a dudas, este libro se convertira en la "biblia de referencia” del Transmedia en espa-
Aol. Ellibro cuenta con numerosos ejemplos practicos, entrevistas a profesionales, infografias
y un resumen muy util del contenido de cada capitulo. Lectura obligatoria para todas aquellas
personas que quieran aprovechar las oportunidades gue ofrece este nuevo mundo.»

Javier CELAYA
Socio-fundador de Dosdoce.com y
autor de La empresa en la web 2.0 (Gestion 2000)

«Carlos Scolari viene desbrozando con singular maestria en la ultima década la maleza de la urdimbre digital,
poniendo especial énfasis en las interfaces y las hipermediaciones. Pasando de la sintaxis a la pragmatica en esta
nueva obra se mete con las narrativas transmediaticas, uno de los platos fuertes gue estan disefiando la dieta cog-
nitiva de nativos y colonos digitales por igual. Su obra pionera y unica en idioma castellanc baliza la cultura de la
convergencia con raserc maestro. Urgimos a su lectura y remix.»

ALEIANDRO PisCITELLI
Profesor de la Universidad de Buenos Aires. Experto en ciberculturas.
Director del labaratorio de innovacion Conectarlab.

«Historias que viajan entre los medios, que trascienden los géneros y gue incluso se proyectan
sobre el mundo fisico: un completo itinerario para adentrarse en las narrativas transmedia de la
mano de uno de los picneros de este campo en espanol. Imprescindible.»

Jost Luis ORIHUELA
Profesor de Comunicacion Multimedia en la Universidad de Navarra
y autor de Mundo Twitter (Alienta, 2011).

«El transmedia es una forma de expresion que esta inspirando a muchos creadores vy los lleva
a generar obras que atraviesan muchos medios. Es necesario que los profesionales compartan
sus experiencias y contribuyan al avance del sector. Es maravilloso que Carlos haya realizado el
esfuerzo de escribir un libro que va en esa direccion. Espero ver muchas nuevas producciones
transmedia en Espafia gracias al trabajo de Carlos.»

CHRIsTY Dena
Directora de Universe Creation 101
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