Esta publicacion intenta dar cuenta de un tema importante y complejo
que ha adquirido importancia discursiva y factual en los Gltimos anos.
Una cuestion que desbordd la agenda especializada y académica para
convertirse en una de relevancia politica y social.

La l6gica editorial comienza con un marco genérico sobre |a historia y
los procesos de cambios del conceptoy de la television publica realmen-
te existente en América Latina. Contintia con un analisis de las nuevas
condiciones para el medio televisivo en general y de la television piblica
en particular, haciendo eje para ello en el contexto de convergencia
digital y el surgimiento, la posibilidad y la necesidad o no de nuevas
formas y nuevos contenidos para un medio con grandes mutaciones.
Sigue con un analisis especifico de la television publica en América
Latina centrado en las politicas y las gestiones publicas, los diferentes
discursos, el componente ciudadano y pluralista, su mayor importancia
politica en el marco de las l6gicas de los gobiernos; también como un
nuevo objetivo de accion y discursividad del campo politico. Por dltimo
un analisis especifico de |a television publica en nuestro pais siguiendo
la misma logica que el apartado anterior y sumando un recorrido histo-
rico de los mas de 60 afos de Canal 7 a través de su imagen grafica -
institucional (logotipos).

Para todo ello se convocd a autores que, en primer lugar, aborden la tema-
tica desde una perspectiva de analisis académica a los que sumamos
otros cuya mirada se relacione con la accion concreta, gestores publicos,
y consideramos (til sumar a realizadores del medio o productores que
interactian con él. Todos ellos tratando de reflejar la mayor amplitud
conceptual y de procedencia geografica en el marco de América Latina.
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