A pesar de la ya larga tradicion profesional en el disefio de
marcas graficas corporativas, el panorama internacional mues-
tra cierta desorientacion en la comprension de este género de la
comunicacién, sus funciones y limitaciones.

Esta desorientacion se multiplica en el caso del género, mas
reciente, de la marca-pais. El presente trabajo intenta aportar
claridad en ambos niveles. Y aplica las conclusiones a la audito-
ria grafica de un universo de veinte marcas-pais latinoamerica-
nas; trabajo realizado a partir de la direccion de un curso de tesis
de grado en disefio grafico de la Universidad Casa Grande, en
Guayaquil, Ecuador.
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