E! disefio constituye hoy uno de los principales motores de la economia
cultural asi como la mas poderosa herramienta para reconfigurar una de

las preocupaciones clave de la contemporaneidad: la identidad individual y
social. Vivimos en una sociedad modelada en gran medida a través del disenio
y, sin embargo, este proceso de ideacion y produccién profesional penetra

en lo cotidiano de tal manera que su omnipresencia lo torna imperceptible.
:En qué momentc comenzo a ser asi v qué papel desempefia realmente esta
actividad que conocemos como "diserio"?

Penny Sparke traza en este libro, exhaustivo y apasionante, |a génesis y la
evolucion del disefio, desde la modernidad —cuando comienza a cristalizar
la figura del disefiador profesional- hasta la actualidad. Con un enfogque
ameno y didactice y valiéndose de un gran nimero de casos practicos,
Disefo y cultura. Una introduccién desmenuza los pormencres de los
diferentes discursos scbre el disefio que pueden rastrearse a través de
los distintos ciclos, movimientos y periodos sociales.

Gracias al enfoque interdisciplinar de Sparke y a la propia ubicuidad del tema
aberdado, este libro interesara a todas aquellas personas relacionadas cen

el disefio, la comunicacién, la sociclogia, la antropologia cultural, la economia
del consumae, la filosofia, la historia y los estudios culturales.
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