
Dos profesores, luno de filos 
I 
fía y 

se han reunido dispuestos a CJo~versa r), 
se acercan y se I separan como olas 
acuerdan y desacuerdan, exp~>niendo 
sobre la sociedad, el ser, sus cond 
los productos, lo real e irreal, el reca 
el mundo infantil , los mandamientos, 

La 
reunl 

a un publicitario para que conversen 
publicidad, es infrecuente. Se ha "yr,r"i 

sofía, después de los grandes pelnsalaOI 
aportar en la pos-modernida que se v 
de la modernidad, o como una nueva 
zada. La publicidad parece estar en su 
como intérprete de la sociedad 
un paraíso posible. 
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