
Esta publicación, que se reali za con el apoyo del Instituto Cultural de 

la Provincia de Buenos Aires, actualiza el estudio realizado en 2003 por el autor 

sobre la incidencia de las industrias culturales en la economía y el empleo, la que 

tuvo sólo difusión institucional a través del auspicio del Parlamento Cultural del 

Mercosur (PARCUM) y el Senado de la Nación Argentina. 

Analiza conceptualmente términos tales como "cultura", " industrias cultu­

rales" y "economía de la cultura" tratando con rigor y amplitud los aspectos más 

salientes de la evolución histórica de cada una de las industrias culturales en el país, 

precisando en cada caso sus relaciones con la economía, las políticas públicas y los 

cambios más recientes experimentados en materia de tecnologías y contenidos . 
• 

Tras precisar las diferentes tipologías de funcionamiento industrial y el pa-

pel de los diversos agentes del sector, bace un claro recuento de las experiencias 

vividas en la producción, la comercialización, la balanza comercial y el empleo 

durante la última década, destacando el papel de las PyMEs en su contribución a la 

economía y la diversidad cultural. 

Todo elJo constituye un invalorable aporte al conocimiento de la problemá­

tica de este campo estratégico de la cultura, lo que resulta de sumo interés para 

quienes se desempeñan en los sectores productivos, la gestión pública, el espacio 

académico y, sin duda también, por el rigor de sus conceptos y la claridad con que 

los mismos se exponen, para todos los interesados en el estudio de la cultura, la 

economía y el desarrollo nacional. 
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