
Es tiempo de Actuar. La acción es la propuesta. Dial recorre en su tercer volumen los 
quehaceres vinculados a la producción y a la puesta en el aire. 
El teatro de la mente corre el telón y el escenario se llena de una orquesta compuesta 
por un sinfín de artistas de las más diversas tareas. 
El trabajo en radio siempre es en equipo y aquí conoceremos cada una de sus funciones. 
El oído de los otros y el nuestro propio se agudizan; los climas y los tiempos necesarios. 
la escritura radiofónica, el guión y la información son algunos de los ejes temAticos 
de este volumen. 
La ejercitación no es anedótica. El arte es inspiración y rutina. Trabajo cotidiano y 
creación. 
Hábitos que se introyectan y ¡¡ermiten que el milagro se produzca. La luz roja se encien­
de, y el aire, como eL fuego, es sagrado. 
En este tercer tomo fogoneamos y volamos juntos. El milagro cobra vida. Aire en expan­
sión, aire que propaga la obra radiofónica en sus diversos formatos. 
Así como en el cine alguien dice "luz, cámara, acción", en la radio se escucha una 
sola palabra: "Venimos". 
Porque aquí estamos, es tiempo de introducirse en el universo de la acción y nadar en 
sus mares. 
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