En los dltimos afios el cine argentino ha pasado a tener una estrecha relacién con el
mundo. Esto plantea nuevos desafios y exige nuevos conocimientos para los profesionales
del érea. El libro Marketing Audiovisual de Pablo Del Teso pone el foco sobre un tema pocas
veces abordado por la industria del cine: el marketing. El autor plantea un analisis de la
dindmica de los mercados relacionados con lo audiovisual (el cine, el video y la television,
la distribucién internacional de peliculas) y extiende su horizonte hacia los mercados auxi-
liares que se ponen en marcha a partir de un producto audiovisual (el mercado discografi-
co, editorial, de remakes/adaptaciones, de merchandising, etc.). A lo largo de su analisis
descubrimos la compleja interrelaci(;n de estos mercados y las oportunidades que ofrecen.
Egresado del Master en Cine de la Universidad de Londres, el autor es actualmente director

de “Proyectos DPA” donde se desempeiia como consultor de desarrollo de guidn.
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