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Travesias latinoamericanas de la comunicacion en la cultura

Jesus Martin-Barbero

De cara al siglo XXI, Jesis Martin-Barbero, ciudadano latino-
americano nacido en Espaia, recoge en este libro lo esencial de sus
aportes seminales al estudio de la comunicacién en América Latina,
profundizindolos y reelaborindolos con la visién prospectiva que le
otorgan, por una parte, treinta afios de investigacion y trabajo
académico y, por la otra, su conviccién de que estamos todavia a
tiempo para darle forma a una sociedad mis humana, a condicién de
que sepamos reconocer los elementos de futuro presentes entre
nosotros y que esperan ser reorientados en esa direccién.

Oficio de cartografo. Travesias latinoamericanas de la comunicacion en
la cultura nos ofrece una mirada diferente y enriquecedora sobre la
comunicacion, como uno de esos elementos de futuro cuya reorienta-
cion es imperiosa. Marcando nitidamente sus diferencias con cual-
quier reduccionismo empobrecedor, Jesis Martin-Barbero supera
tanto la tendencia al monoteismo tecnolégico como la visién de la
comunicacién como herramienta exclusiva de la dominacién socio-
politica.

Llamando en su auxilio a la Filosofia y a la Antropologia Cultural,
el autor va guiando al lector por los complejos terrenos del proceso
de comunicacién, en el que no basta investigar las tretas del
dominador sino que, ademis, “aquello que en el dominado trabaja en
favor del dominador”.

Tanto la profundizaciéon de ese eje temitico como los aportes del
autor al estudio de las relaciones entre cultura de masas y cultura
popular lo han convertido en un sujeto activo y singular del debate
sobre la sociedad de la informaci6n, contribuyendo en forma destaca-
da a la gestacién y desarrollo de un pensamiento latinoamericano en
la comunicacién y la cultura.

Jestis Martin-Barbero ha ido realizando asi su tarea no sélo de
cartografo, sino que de explorador y descubridor intelectual, cuyos
principales hitos podri encontrar el lector en esta obra que el Fondo
de Cultura Econémica ofrece al piiblico de habla hispana.
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